
www.tus-abogados.com	  |	  Nacional  01  800  087  4939  /  Guadalajara  (33)  1202  2455  

	  

  

  

TODO  LO  QUE  NECESITAS  SABER  SOBRE  MARCAS  

  

  

Una  marca  es  aquel  signo  que  distingue  un  servicio  o  producto  de  otros  de  su  misma  
clase.    

Ésta  puede  estar  representada  por  un   término,  un  símbolo,   logotipo,  diseño,  signo  o  
una  combinación  de  éstos,  con  la  finalidad  de  diferenciarse  del  resto.  

   Además   representa   también   el   conjunto   de   percepciones   y   sentimientos   que  
tienen   los   consumidores   hacia   un   producto   y   su   desempeño,   lo   cual   provoca   un  
estímulo  en  el  receptor  y  genera  significados.  

Dichos  significados  pueden  ser  de  dos  tipos:  

 Funcional:  real  uso  del  producto  o  servicio.  
   
 Psicológico:  cúmulo  de  emociones  y  sentimientos  que  trae  consigo  la  marca.  

  

   Para  la  memorización  de  una  marca,  existen  factores  indispensables  que  facilitan  
este  proceso,  algunos  de  ellos  son:  

  

  

   Actualmente   las  marcas   representan  uno  de   los  principales   activos   intangibles  
de  una  empresa.  En  consecuencia,  son  tan  importantes  como  la  maquinaria,  la  materia  
prima,  el  personal  o  incluso  el  dinero  en  bancos.    
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Tipos  de  marcas  

 Marcas  nominativas  

Se  refieren  a  marcas  que  se  diferencian  de  las  demás  al  constituirse  por  una  palabra  o  
un  conjunto  de  palabras,  pudiendo  tener  significado  coherente  o  no.  Lo  fundamental  
es  que  dichas  marcas  deben  distinguirse   fonéticamente  de   los  productos  o   servicios  
de  su  misma  especie.  

  

  

  

 Marcas  innominadas  

Las  marcas  innominadas  corresponden  a  dibujos,  figuras,  logotipos  que  se  diferencian  
visualmente.   Es   decir,   son   figuras   distintivas   que   no   pueden   reconocerse  
fonéticamente,  sino  sólo  mediante  el  sentido  de  la  vista.    

  

  

 Marcas  mixtas  

Las   marcas   mixtas   son   el   resultado   de   la   combinación   de   marcas   nominativas   e  
innominadas.  En  la  mayoría  de  los  casos  son  combinaciones  de  palabras  con  diseños  o  
logotipos.  
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 Marcas  tridimensionales  

Las  marcas   tridimensionales   se   constituyen  a  partir  de   la   forma  de   sus  productos  o  
sus  empaques,  envases  o  envoltorios.  La  característica  es  que  dicha  forma  es  única  y  
tan   distintiva   que   permite   diferenciarlos   de   otros   productos   de   su  misma   clase.   Es  
decir,   las   marcas   tridimensionales   corresponden   a   cuerpos   con   tres   dimensiones,  
como  botellas,  empaques,  cajas,  estuches  y  esferas,  entre  otras.  

  

  

  

  

¿Qué  son  las  clases  en  las  Marcas?  

La  “clase”,  es  un  conjunto  de  productos  o  servicios  que  guardan  una  relación  entre  sí,  
o  que  tienen  una  característica  común  en  función  de  su  utilidad  o  uso,  agrupados  de  
acuerdo   con   una   clasificación   aceptada   internacionalmente,   la   Clasificación  
Internacional   de   Productos   y   Servicios   para   el   Registro   de   Marcas   (Títulos   de   las  
clases)  derivadas  del  Arreglo  de  Niza.  

   Actualmente   existen   45   clases   de   marcas,   que   distinguen   entre   marcas   que  
representan  bienes  y  aquellas  que  representan  servicios.  

   A  continuación  se  muestra  un  listado  de  las  palabras  clave  que  distinguen  a  cada  
una  de  las  clases  definidas  oficialmente.  
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